JAK ZBUDOWAC MARKE
PRODUKTU REGIONALNEGO ?




Marka to nazwa, termin, symbol, wzér lub ich kombinacja, stworzona celem identyfikacji

dobr lub ustug sprzedawcy lub ich grupy i wyroéznienia ich sposrod konkurenciji

American Marketing Association



Stowo branding pochodzi od angielskiego stowa brand, oznaczajagcego marke.

Innymi stowy jest to budowanie Swiadomosci marki, tworzenie marki od podstaw, trwatej , unikalnej tozsamosci biznesowej, dzieki ktérej

konsumenci stajg sie statymi klientami.



BRANDIN(

BRANPBING PRODUKTU

BRANDING PRODUKTU KONCENTRUJE SIE NA POLACZENIU TOZSAMOSCI MARK! Z OKRESLONYM
PRODUKTEM W PORTFOLIC. INNYMI SLOWY JEST TC AKTYWNE BUDOWANIE PCZYTYWNEJ
REFPUTACJI PRODUKTU, A JESZCZE INACZEJ STRATEGIA BIZNESOWA, KTCREJ CELEM JEST
ODROZNIENIE PRCDUKTU OD KONKURENCJI.

ISTNIEJA PEWNE WAZNE ELEMENTY OKRESLAJACE MARKE PRODUKTU. NALEZA DO NICH:
- LCGO,

- NAZWA,

- CFIS,

- CFAKOWANIE,

- KOMUNIKATY.

WSZYSTKIE TE ELEMENTY WPLYWAJA NA EMOCJE KONSUMENTOW. WARTO ZAZNACZYC, ZE TO,
JAK KONSUMENCI CZUJA SIE | ZACHOWUJA PO ZETKNIECIU Z DANYM PRODUKTEM, JEST
PCDSTAWA IDEI BRANDINGU.

Stowo branding pochodzi od angielskiego stowa brand, oznaczajagcego marke.

Innymi stowy jest to budowanie Swiadomosci marki, tworzenie marki od podstaw, trwatej , unikalnej tozsamosci biznesowej, dzieki ktérej

konsumenci stajg sie statymi klientami.



BRANDIN(

ELEMENTY BRANDINGU, CZYLI CO WPLYWA NA KSZTALT MARKI?

ELEMENTY BRANDINGU, O KTORYCH NALEZY WSPOMNIEC, TO PRZEDE WSZYSTKIM
NAZWA FIRMY,

STRATEGIA MARKETINGOWA,

MISJA § WIZJA FIRMY,

ARCHETYP MARKI,

STRONA INTERNETOWA,

STORYTELLING | SPOSCB KOMUNIKACJI,

LOGO | SYSTEM IDENTYFIKACJ WIZUALNEJ,

JAKOSC PRODUKTOW | USLUG ORAZ REKLAMA | PROMGCJA

Stowo branding pochodzi od angielskiego stowa brand, oznaczajagcego marke.

Innymi stowy jest to budowanie Swiadomosci marki, tworzenie marki od podstaw, trwatej , unikalnej tozsamosci biznesowej, dzieki ktérej

konsumenci stajg sie statymi klientami.



NRZWA FIRMY

OPRACCWANIE NAZWY FIRMY JEST JEDNYM Z NAJWAZNIEJSZYCH ETAPOW BRANDINGU, WARTO DOBRZE
PRZENYSLEC TEN KROK, PONIEWAZ NIEZWYKLE RZADKO PODLEGA ONA ZMIANIE W POZNIEJSZYM CZASIE,
W PRZECIWIENSTWIE DO INNYCH ELEMENTOW BRANDINGU — TE BARDZO CZESTO SA UNOWOCZESNIANE.
PCZATYM BEZ WATPIENIA NAZWA FIRMY TO PODSTAWOWY KOMUNIKAT, JAKE MARKA WYSYLA W SWIAT.

MISJA [ WIZ]JA MARKI

PODAZAJAC ZA SLOWAMI SENEKI: GDY NIE WIESZ, DO KTOREGO PORTU PEYNIESZ, ZADEN WIATR NIE JEST
DOBRY. OKRESLA CEL ISTNIENIA FIRMY, ZAS WiZJA POKAZUJE KIERUNEK, W JAKIM ZMIERZASZ,
DLATEGO JEDNO NIE MOZE iSTNIEC BEZ DRUGIEGO. NA NiCH OPIERA SIE KULTURA ORGANIZACYJNA
PRZEDSIEBIORSTWA. MISJA | WIZJA MARKI POWINNY POPRZEDZAC POWSTANIE STRATEGH MARKETINGOWE,
O KTOREJ ZA CHWILE.

STRATEGIA MARKETINGOWA , ,

CZYL! OPRACOWANY ZESPOL ZASAD POSTEPOWANIA, KTORE MARKA MUSI SPELNIC, ABY DOBRZE
PROSPEROWAC | ZARABIAC NA SWOICH PRODUKTACH. DZIEK! STRATEG! MARKE TINGOWEJ MASZ SZANSE
OSIAGNAC PRZEWAGE NAD KONKURENCJA, OGRANICZYC ZAGROZENIA RYNKOWE | WYKCRZYSTAC
NADARZAJACE SIE OKAZJE.

BARCHETYP MARKI

NAJPROSCIEJ TEUMACZAC, ARCHETYP MARK! TO ZESPOL CECH OPISUJACYCH DANA MARKE. JEST

TO WSZYSTKO TO, CO WYRGZNIA PRZFDSIEB!ORST\/\:L NA TLE INNYCH | POMAGA MARCE ZAISTNIEC NA TLE
KONKURENCJI ~ CO WAZNE, NA POZIOMIE IDEI, A NIE CENY. BEZ WATPIENIAWPLYWA TEZ NA MOTYWACJE
KUFUJACYCH | POMAGA W LAQZI‘“\DZAE\“U Z_NACZFNI._M MARKI NA RYNKU.

STRONA INTERNETOWS

PELNI FUNKCJE NIE TYLKO INFORMACYJNA, ALE ROWNIEZ WIZERUNKOWA, TO DZIEKI NIEJ MOZESZ
ZAFPREZENTOWAC ODBIORCOM ROZNE ELEMENTY BRANDINGU. BIORAC POD UWAGE FAKT, ZE DZI3 INTERNET
STAL SIE NIEODLACZNA CZESCIA ZYCIA, KONIECZNIE WYKORZYSTAS GO W PROJEKT OWANIU MARKI.
URUCHCMIENIE PROFESJONALNEJ STRONY INTERNATOWEJ JEST WAZNYM KROKIEM W BRANDINGU.

STORYTELLING I SPOSOB KCMUNIRAC]I

W OCNIESIENIU DC BRANDINGU TO NIC INNEGO JAK OPOWIADANIE CIEKAWYCH HISTORII BIZNESQWYCH,
CZYL! MARKETING NARRACYJNY. ZANiIM ZDECYDUJESZ SIE NA STORYTELLING | CKRESLONY SPOSOB
KOMUNIKACJ! Z KLIENTAMI, ZAS TANOW SIE, JAKA JEST TWOJA HISTORIA, CO WEASCIWIE CHCESZ PRZEKAZAC,
JAKICH MATERIALGW REKLAMCWYCH | NARZEDZI CHCESZ UZYWAC.


https://obtk.pl/misja-firmy-firmowe-wartosci/
https://obtk.pl/narzedzia-pr-komunikacji-wybrac-nich-korzystac-poradnik/

ROZSZERZONE POJECIE IVLARIKT OKRESLA JA JAKO:

MOZLIWE DO ZIDENTYFIKOWANIA PRODUKT, USLUGA, OSOBA LUB MIEJSCE,
UZUPELNIONE O TRWALE WARTOSCI, UZNAWANE PRZEZ NABYWCE LUB
UZYTKOWNIKA JAKO ODPOWIEDNIE, TAKIE, KTORE

W NAJWYZSZYM STOPNIU ZASPOKAJAJA JEGO POTRZEBY.

O markach moéwi sie zatem nie tylko w odniesieniu do konkretnych débr
1 ustug, ale réwniez organizacji, miejsc, oséb lub koncepcji.




WIELOWYMIAROWOSCE
TEGO POJECIA DOBRZE OBRAZUJE METAFORA GCRY LODOWE].
TO CO JEST DOSTRZEGALNE DLA KLIENTA I CO POTOCZENIE INTERPRETU]JE SIE JAKO MARKE
STANOWI JEDYNIE OKOLG 15% (LOGO, NAZWA, SLOGAN),

POZOSTALE 85% TO NIEWIDOCZNE PROCESY (JAK ZAANGAZOWANY PERSONEL, JEGO
UMIEJETNOSCI, DOBRZE OPRACOWANY PROCES LOGISTYCZNY ITP.) TWORZACE WARTOSC
DODANA WEWNATRZ ORGANIZAC]! I TO WEASNIE ONE DAJA MARKOM PRZEWACGE
KONKURENCY]NA.
8%  PERSONEL STANOWI UCIELESNIENIE MARKI, A DEUGOTRWALA PRZEWAGA KONKURENCYJNA
LZ N JEST PRZEWAGA POLEGAJACA NA ODPOWIEDNIE] KULTURZE ORGANIZACY]NE]

 —
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15% (logo, nazwa, slogan)
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o _\§ Y

(kompetentny personel, proces logistyczny itp.)



BUDOWA MARKI REGIONALNEJ

1. OKRESLENIE CELU MARKI — JAKIM CELOM MA SLUZYC?
2. ROGZPOZNANIE DOCELOWYCH ADRESATOW MARKI — KIM SA?

3. SFORMULOWANIE POZADANEJ TOZSAMOSCI MARKI — JAK MIALABY BYC POSTRZEGANA
DANA MARKA REGIONALNA?

4. SKONSTRUOWANIE OBIETNICY MARKI — JAKIE KORZYSCI DLA ADRESATOW BEDA
PODKRESLANE?

5. OKRESLENIE POZYCII MARKI W ODNIESIENIU DO KONKURENTOW — CO POWGDUIE, ZE
DANA MARKA BYLABY LEPSZYM WYBOREM NIZ MARKI KONKURENTOW?



BUDOWA MARKI REGIONALNEJ

6. WYBOR ELEMENTOW MARKI — JAKA NAZWA, SLOGAN, LOGO, KOLORY BEDA KOJARZYC
SIE Z DANA MARKA? ELEMENTY MARKI POWINNY BYC: PAMIETNE, ZNACZACE,
SYMPATYCZNE, MOZLIWE DO PRZENIESIENIA, MCZLIWE DO ZASTOSOWANIA I MOZLIWE DO
OCHRONY.

PO WYBORZE I ZAPLANOWANIU ELEMENTOW MARKI, A W KONSEKWENCJI POZADANEJ JE]
TOZSAMOSCI, NALEZY PRZEJSC DO DZIALAN POLEGAJACYCH NA WYLANSOWANIU TEJ
TOZSAMOSCI 1 ZARZADZANIU NIA W TAKI SPOSOB, ZEBY DOPROWADZIC DO ZAMIERZONEGO
SKUTKU, TJ. POZADANEGO WIZERUNKU MARKI.

ETAP TEN OBEIMUJE NASTEPUJACE DZIAL.ANIA:

OPRACOWANIE WYTYCZNYCH STOSOWANIA ELEMENTOW MARK!
(TJ. FPORADNIKA STANDARDOW GRAFICZNYCH CZYLI TZW. KSIEGI ZNAKU),

PRZEPROWADZENIE AUDYTU PUNKTOW, W KTORYCH KLIENCI STYKAJA SIE Z MARKA I
ZARZADZANIE NIMI,
ZAPEWNIENIE WYSTARCZAJACE] WIDOCZNOSCI, SPRAWDZANIE I MONITOROWANIE POZYCJI
MARKI, TRZYMANIE SiE MARKI PRZEZ DEUZSZY CZAS.



Z PUNKTU WIDZENIA MARKETINGU MARKA LOKALNA JEST ZNAKIEM
SLOWNO-GRAFICZNYM, POD KTORYM PROMUJE SIE GRUPE PRODUKTOW
POSIADAJACYCH WSPOLNE CECHY I WARTOSCI, ISTOTNE Z PUNKTU WIDZENIA
KONSUMENTOW GRAZ JEJ TWORCOW — PRODUCENTOW I USLUGODAWCOW.
JEST JEDNAK I WARTOSC DODANA MARKI. MARKA LOKALNA JEST DZIELEM I
SERCEM SPOLECZNOSCI LOKALNEJ. GLOS TEGO SERCA POBUDZA EMOCIJE,
WRAZENIA, WSPOMNIENIA, MARZENIA MILOSNIKOW MIEJSCA.

SKARBY - &:.5

KaRKONOSKa
MaRKa
LOKaLNa

Spichlerz koronng

7 KROLEWSKIEGD NADANIA

I<ARPIA Lokalna Grupa Dziatania

Dolina Karpia, Wrzosowa Kraina, Skarbiec Ducha Gor, Naszyjnik Potnocy, Spichlerz Koronny, Dolina Baryczy

Podkarpackie Smaki to polskie marki lokalne,
z ktorych kazda posiada procz hasta i oryginalnego symbolu wartos¢ dla swych uzytkownikdéw — spotecznosci lokalnej, turystow,
konsumentow produktow lokalnych. Kazda z marek ma swg niepowtarzalng historie, ale tgczy je cos bardzo waznego:
przynaleznosc¢ do regionu i jego mieszkancow.


https://www.youtube.com/watch?v=ANPvYT6ORJA
http://podkarpackiesmaki.pl/

TYLKO AKTYWNI LUDZIE TWORZA MARKI

W KAZDYM Z MIEJSC, W KTORYCH POWSTAJA MARKI LOKALNE, WSZYSTKO
ZACZYNA SIE OD GRUPY OSOB, CECHUJACYCH SIE AKTYWNA4,
PRZEDSIEBIORCZA POSTAWA

RKTYWNI LUDZIE AMBASADGRAMI MAREK REGIONALNYCH



FUNKCJE | ZNACZENIE MARKI DLA REGIONU

MARKA LOKALNA TWORZONA JEST NA POTRZEBY
KONKRETNEGO MIEJSCA,
WIAZE SIE Z WYKORZYSTANIEM JEGO ATUTOW
W GDPOWIEDZI NA LOKALNE PROBLEMY,
DLATEGO TAK MOCNO ZWIAZANA JEST Z EKONOMIA SPOLECZNA.
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WYROZNIENIE FUNKC]T MARKI LOKKLNE] PORZADEUJE PROCES jEj BUDOWANIA, POZWALA DOSTRIEC KOREYSCI 7 JE] WPROWADZENIA,
ISTOTNE 7 PUNKTU WIDZENIA REGIONU, LOKALNE] SPOLECINGSCI ORAZ HONKRETNEGO PRODUCENTA.




FUNKCJE | ZNACZENIE MARKI DLA REGIONU

— MARKA REGIONALNA, PRZEZ KTORA ROZUMIE SIE MARKE BUDOWANA W ODNIESIENIU DO PRODUKTOW
PRZEZNACZONYCH I SPRZEDAWANYCH NA DANYM RYNKU REGIONALNYM, NP. MARKI RYNKU
PIWA (ZYWIEC, WARKA ITP.), MARKI WOD MINERALNYCH (NP. CISOWIANKA, MUSZYNIANKA), SOKOW I INNYCH
PRODUKTOW; INWESTORAMI TAKICH MAREK SA OBECNIE CZESTO DUZE KORPORACIE TRANSNARODOWE;
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WYROZNIENIE FUNKC]T MARKI LOKKLNE] PORZADEUJE PROCES jEj BUDOWANIA, POZWALA DOSTRIEC KOREYSCI 7 JE] WPROWADZENIA,
ISTOTNE 7 PUNKTU WIDZENIA REGIONU, LOKALNE] SPOLECINGSCI ORAZ HONKRETNEGO PRODUCENTA.



FUNKCJE I ZNACZENIE MARKI DLA REGIONU

— MARKA REGIONALNA ROZUMIANA JAXO MARKA PRODUKTU REGIONALNEGO,
A WIEC PRODUKTU TRADYCYJINIE WYTWARZANEGO W DANYM REGIONIE W OPARCIU O ZASOBY I DZIEDZICTWO
DANEGO REGIONU I BEDACEGO W SCISLYM ZWIAZKU Z JEGO TOZSAMOSCIA.

SA TO NAJCZESCIE} PRODUKTY ZYWNOSCIOWE, JAK NP. OSCYPEK, POWIDLA STRZELECKIE, BRYNDZA PODHALANSKA,
SEKACZ ITP., ALE ROWNIEZ WELOKIENNICZE (NP. KORCNKI KONIAKOWSKIE) CZY INNE PRODUKTY
(NP. PODHALANSKA CIUPAGA),

ORAZ
REGIONALNE PRODUKTY TURYSTYCZNE
(JAK SZLAK ARCHITEKTURY DREWNIANE!, SZLAK KULINARNY PODKARPACKIE SMAKI ITP.).

WYROZNIENIE FUNKC]T MARKI LOKKLNE] PORZADEUJE PROCES jEj BUDOWANIA, POZWALA DOSTRIEC KOREYSCI 7 JE] WPROWADZENIA,
ISTOTNE 7 PUNKTU WIDZENIA REGIONU, LOKALNE] SPOLECINGSCI ORAZ HONKRETNEGO PRODUCENTA.


http://www.podkarpackiesmaki.pl/

FUNKCJE | ZNACZENIE MARKI DLA REGIONU

— MARKA REGIONALNA ROZUMIANA JAKO SPOINA, LATWO IDENTYFIKOWALNA I OFERUJACA OKRESLONE
WARTOSCI KONCEPCJA MIEJSCA, DANEGO REGIONU, A WIEC INACZEJ MARKA REGIONU
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PRZYREAD TWORZENIA MARKI W CPARCIU 0 KONCEPCJE TRANSGRANICZNE

Powiat bieszczadzki jest liderem projektu “Bieszczady - Poloniny, dwie krainy - jedna marka”. Projekt zostat
przygotowany w ramach Program Interreg V-A Polska - Stowacja 2014-2020 a jego celem byto stworzenie podstaw
marek Bieszczadow oraz lustrzanej stowackiej czesci gér nazywanej Poloninami.



FUNKCJE | ZNACZENIE MARKI DLA REGIONU

BUDOWANIE MARKI REGIONALNE] W KONTEKSCIE MARKI MIEJSCA,
A WIEC MARKI DANEGO REGIONU NIE POZOSTAIJE BEZ ZWIAZKU Z MARKAMI PRODUKTCW
REGIONALNYCH CZY OFEROWANYCH W DANYM REGIONIE.
RODURTY TE PROMUJA BOWIEM DANY REGION, WSPOLTWORZA JEGO OFERTE I MOGA BYC Z
X POWODZENIEM WYKORZYSTANE W PROCESIE BUDOWY MARKI REGIONU.

ZNANE NA RYNKU KRAJOWYM CZY ZAGRANICZNYM WYROBY REGIONALNE, WYEKSPONOWANE PRZY
POGMOCY SILNEGO SYMBOLU, IDENTYFIKOWANE [ UTOZSAMIANE Z DANYM REGIONEM, DOSKONALE
PROMUJA DANY OBSZAR WSROD POTENCJALNYCH KLIENTOW



FUNKCJE MARrkI LOKALNE]

FUNKCJA IDENTYFIKACJI WARTOSCE MIEJSCA (DZIEDZICTWO, WYROZNIKI)

FUNKCJA INTEGRUJACA SPOLECZNGSC LOKALNA (SILA GRUPY, GWARANCJA, REKOMENDACIJA)

FUVkCJA AKTYWIZUJACA DO PRZEDSIEBIORCZOSCI (PRZEDSIEBIORCZA POSTAWA, LOKALNE
o MIEJSCA PRACY)

FUNKCJA PROMOCYJNA




MARKI 7Z PODKARPACIA

Marka Kazar funkcjonowata na rynku juz od 1990 roku. Przedsiebiorstwo prowadzi sprzedaz detaliczng
obuwia i galanterii skérzanej w sieci salonéw Kazar, w galeriach handlowych w catej Polsce.W 2013 roku
firma otworzyta pierwszy zagraniczny salon Kazar w Bukareszcie.

Mato kto wie, ze to polska firma, ktéra wywodzi sie z Podkarpacia. Zbigniew Inglot, Krzysztof Kassan,
Dariusz t.yszczka i1 Artur Kazienko zalozyli przedsiebiorstwo, trudnigce sie dystrybucjg markowego obuwia
7 Wloch 1 tak wszvstko sie zaczelo.



MARKI 7Z PODKARPACIA

Polskie przedsiebiorstwo kosmetyczne o globalnym zasiegu (posiada pozycje dominujgca na krajowych
rynkach kosmetycznych w Malezji, Azerbejdzanie oraz w Irlandii), zalozone w 1983 roku w PrzemysSlu przez
Wojciecha Inglota.



MARKI 7Z PODKARPACIA

Sniezka Satynowa Sniezka EKO Sniezka Modern Supermal® Emalia
White Olejno-Ftalowa
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Sniezka Satynowa - Tester do malowania ACRYL-PUTZ® ACRYL-PUTZ® FS

Kolor do testowania Sniezka Satynowa ST10 START 20 FINISZ

Znany producent farb Sniezka ma swoja siedzibe w BrzeZnicy na Podkarpaciu.



MARKI 7Z PODKARPACIA

‘Blspnt ESNLER O FIRMIE ARODUKTY NARIERA KATALOCI COMTAKT B

KATEGDRIE PRDDUKTOWE
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- Swiece | podgrzewacoe D,-furo v i woskl
Swiece Zapachowe
apachowes

bazzapachow
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Bispol to wiodacy producent swiec, podgrzewaczy, wkladow i zniczy w Europie.
Firma miesci sie w Gtuchowie nieopodal Rzeszowa



MARKI 7 PODKARPACIA
=DEBICA

Znany producent opon ma swoja siedzibe w Debicy na Podkarpaciu.



MARKI 7Z PODKARPACIA @

AUTOSAN
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Marka polskich autobuséw, produkowanych niegdys w Sanockiej Fabryce Autobusow
,zAutosan”, a obecnie przez Autosan Sp. z 0.0. w Sanoku.



MARKI 7Z PODKARPACIA
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Juz whydtce...
Walentynki
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3 °d 1955 rokVv

Serca piernikowe 300 g
- % e zenwne mmetadd s  puevet P,
ROCHAM I love 50112 (9 s=t. x 500 g)
® crE @ You

T =

Serduszko dia Ciebie 30g —
o e

Serce z piernika 90 g g
Piemni w polewie 31066 (40sst. x 30 9)

51017 (84 sat.x 909)

LOVE CANDIES

84125 (25 sat. 80g)

a zaméwie - tel. (13) 43 411 67, sprzedaz@gran-pik.p! czowym 350 g
aniczong odpowiedzialnoseia sp.k. s w ke Abacons,

Liwocz
GRAN PiK
Astra Slodycze

Stodycze produkowane przez jasielskie firmy.




Nowy Styl

(dawniej Grupa Nowy Styl) — polska firma o zasiegu miedzynarodowym specjalizujgca sie w produkcji rozwigzan
meblowych dla przestrzeni biurowych, miejsc uzytecznosci publicznej i profesjonalnych ustugach branzowych.
Swoja siedzibe ma w Krosnie.



MARKI 7Z PODKARPACIA
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Gerber (teraz Nestle) dziata w Rzeszowie od 1928 roku.
To renomowany producent stoiczkéow i kaszek dla maluchow.



- TOP 10 NAJCENNIEJSZYCH MAREK
SPOZYWCZYCH NR SWIECIE: NESTLE KROLUJE
W RANKINGU

= Po "ustgpieniu" covidowego kryzysu, wartosci marek swiatowych producentéw
zywnosci wzrosty 1 obecnie wrécity do poziomu sprzed pandemii, a w niektérych
przypadkach sg nawet wyzsze. Tak wynika z opublikowanego niedawno rocznego
raportu "Food & Drink 2022" autorstwa wiodgcej firmy Brand Finance zajmujgcej sie
wyceng marek, z siedzibg w Londynie.

Top 10 najcenniejszych marek spozywczych

= 1. Nestle: Wedlug raportu, szwajcarska firma Nestlé prowadzi w rankingu
producentéw zywnosci bezapelacyjnie z wartoscig marki o réGwnowartosci 20,8
mld euro.

- Pomimo presji ze strony tancucha dostaw i wcigz regionalnego wplywu
koronawirusa, Nestlé nadal konsekwentnie realizuje dtugoterminowg strategie
marki, opracowujgc nowe produkty i napedzajgc swojg cyfrowg transformacije -
czytamy w raporcie.

@



2.Yili: Na drugim miejscu znalazla sie chinska marka mleczna Yili, ktérej wartosc
marki wzrosta o 10% do 10,6 mld euro. Co wiecej, wedtug raportu "Food & Drink

2022" nadal zajmuje pozycje lidera rynku mleka i innych produktéw mlecznych w
Chinach.

= Najcenniejsza na Swiecie marka mleczarska charakteryzuje sie konsekwentnym
wzrostem biznesu na przestrzeni lat - uwazajg autorzy rankingu. Wedlug Yili,
segmenty seréw, mleka w proszku i wody butelkowanej odnotowaty ostatnio
dynamiczny wzrost, poniewaz chinscy konsumenci doceniajg wzmacniajgce
odpornos¢, odzywcze i zdrowotne korzysci ptynace z wysokiej jakosci produktéw
mlecznych.

3. Lay's: Na trzecim miejscu jest amerykanski producent przekasek Lay's, dzieki
31% wzrostowi wartosci swojej marki do 8,4 mld euro.

= Spbdtka skorzystata z wyzszej konsumpcji w domu w czasach pandemii i osiggneta
duzy sukces sprzedazowy dzieki promocji swoich produktéw w réznych sklepach
internetowych, zwtaszcza takich, jak Amazon - czytamy w raporcie.




= 4, Danone 1,715 mld euro

= 5.Tyson 7,2 mld euro

= 6. Quaker 7,1 mld euro

= 1. Kellogg's 6,9 mld euro
= 8. Haitian 5,7 mld euro

= 9. Mengniu 5,5 mld euro
= 10. McCain 5,2 mld euro

= Belvita najszybciej rozwijajgca sie markq

= Wedtug Brand Finance najszybciej rozwijajgca sie marka spozywczg na Swiecie
byla Belvita, nalezgca do Grupy Mondelez, ktérej wartoS¢ marki wzrosta o 62
proc. do prawie 1,6 mld euro.

= Herbatniki Belvita zostaty stworzone z myslg o tych ludziach na catym swiecie,
ktérzy pomijajg Sniadanie z powodu napietego harmonogramu, a kazdego roku
powstaje ich ponad 9 miliardéw - podkreslono w raporcie "Food & Drink 2022". @



TYSON FOODS Z NOWA MARKA DLA
GASTRONOMII W EUROPIE

Jeden z najwiekszych gigantéw
spozywczych na Swiecie, firma Tyson Foods,
wprowadza na rynek europejski game
produktédw z kurczaka z kategorii
,,fJoodservice”.

Produkty z kurczaka bedg oferowane do
sprzedazy firmom gastronomicznym w
Europie pod flagowa marka Tyson. Lista
obejmuje dwadziescia osiem mrozonych
produktow w réznych formach
przygotowania. Przedstawiciel firmy Tyson
Foods Europe wskazat, ze
produkty kierowane do europejskich
klientéw pochodzg od powigzanych z Tyson
Foods firm w Holandii, Tajlandii i Brazylii.




JAK ZBUDOWAC MARKE
PRODUKTU REGIONALNEGO ?

DZiAL. ROZWOJU OBSZAROW WIEJSKICH
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